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I. Bevezetés

A gyermekek jogaival a rajuk vonatkozo specialis szabalyokkal el6szor az Ujkorban kezdtek el
foglalkozni, elétte a gyermekek apjuk tulajdonanak szamitottak, és minden koriilmények kozott
engedelmeskedniiik kellett a csaladfonek. Az iparosodas elterjedése, a francia forradalom és az
amerikai fliggetlenségi haborat kovetden jelentek meg az emberi jogok els6é deklaracioi. Ezek utjan

fejlodtek ki a gyermeki jogok, és az alapveté emberi jogok mentén kaptak nagyobb hangsulyt.

A véleménynyilvanitas szabadsaga a kiskortak, a gyermekek, és a fiatalkoriak védelme érdekében

korlatozhato. Ennek sziikségességét az eltérd jogfelfogassal bird orszagok is elismerik.

A kiskoriak védelmének kérdése tobb nemzetkozi dokumentumban is megjelenik. Egyik, talan
legjelentésebb koziilik a Gyermekek Jogairol szold, New Yorkban, 1989. november 20. napjan kelt
egyezmény. A New York-i Egyezmény gyermeknek tekinti a 18 éven aluliakat, akiknek alapvetd jogai
kozott sorolja fel a vélemény-nyilvanitas szabadsagat, ami magaban foglalja mindenfajta
tajékoztatas és eszme kérésének, megismerésének és terjesztésének szabadsagat is. Ezen feliil
kilon hangsulyozza a tomegtajékoztatasi eszkozok kiemelt szerepét abban, hogy a gyermek
hozzajuthasson a szocialis, szellemi és erkolcsi jolétét elémozdito, fizikai és szellemi egészségét

biztosito tajékoztatashoz.

Dolgozatommal azt probalom korbejarni, hogy a gyermekek, kiskorGak fejlédésére hogyan hatnak a

televizioban latott, radidoban hallott reklamok, és milyen szerepet jatszanak ismereteik

bévitésében, eldbbi alapvetd joguk biztositasaban.

Il. A szabalyozas kiindulépontjai

Magyarorszag Alaptorvényének XVI. cikke rogziti, hogy ,,minden gyermeknek joga van a megfelelé

testi, szellemi, erkolcsi fejlédéshez sziikséges védelemhez és gondoskoddshoz.”’ Ez a védelem

Magyarorszag Alaptorvénye 2011. aprilis 25. Szabadsag és felelésség XVI. cikk



minden, a fejlodésiiket esetlegesen negativ iranyban befolyasolo tényezdvel, igy a reklamokkal

szemben is megilleti oket.

Az Europa Tanacs Parlamenti Kozgydlésének 952. szaml (1982) ajanlasa a kereskedelmi reklamozas
szabalyozasa révén alkalmazhaté nemzetkozi eszkozokrol a véleménynyilvanitas szabadsaga
védelmében felhivja a figyelmet arra, hogy a kereskedelmi reklamok gyakran nagyon tolakodoéak, és
kiilonosen a gyermekek nem rendelkeznek megfelel6 védelemmel a befolyasolassal szemben, ezért
a nemzetkozi jogszabalyoknak biztositékokat kell alkalmaznia a gyermekek védelmének a teriiletén
is.?

Az ajanlas a kereskedelmi reklamokra vonatkozo kotelez6 erejli magatartasi kodex bevezetését
javasolja, amelynek kiilonds figyelemmel kell lennie a reklam gyermekekre gyakorolt hatasara. A
Miniszteri Bizottsag 3. szamu ajanlasa a televizios reklamozas alapelveir6l pedig a televizios
reklamok sugarzasaval kapcsolatban kimondta, hogy a gyermekeknek sz6lo, vagy Oket szerepeltetd
reklamok nem sérthetik a gyermekek érdekeit, és tiszteletben kell tartaniuk a fizikai, szellemi és

erkolcsi személyiségiiket.?

A 2008. évi XLVIII. torvény a gazdasagi reklamtevékenység alapveto feltételeirdl és egyes korlatairél
(a tovabbiakban Grtv.) fentiek figyelembevételével tiltja az reklamot, amely a gyermek- és
fiatalkoruak fizikai, szellemi, érzelmi vagy erkolcsi fejlédését karosithatja. Tiltja az olyan gyermek-
, illetve fiatalkorGaknak szolé reklamot, amely alkalmas a gyermek-, illetve fiatalkortak fizikai,
szellemi, érzelmi vagy erkolcsi fejlodésének kedvezotlen befolyasolasara, kiilonosen azaltal, hogy
erbszakra, szexualitasra utal, vagy azt abrazol, vagy témajanak meghatarozo eleme az erdszakos
modon megoldott konfliktus. Tiltja, hogy a reklam gyermek- vagy fiatalkorut veszélyes, erdszakos
vagy a szexualitast hangsllyozo helyzetben mutasson be. Nem engedi az olyan alkoholtartalmu ital

reklamjat, amely gyermek-, illetve fiatalkorGaknak szél, vagy gyermek-, vagy fiatalkor(t mutat be.

2 Kéczian Sandor: Gyermekvédelem a médiajogban. Budapest, Médiatudomanyi Intézet 2014. 30. oldal
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Nem lehet alkoholtartalmu ital reklamjat kozzétenni szinhazban vagy moziban 20 ora elétt vetitett,
illetve gyermek-, illetve fiatalkorlak szamara késziilt miisorszamot kozvetleniil megel6z6en, annak
teljes id6tartama alatt és kozvetleniil azt kovetéen. Valamint tilos a gyermek-, illetve fiatalkortak
szerencsejatékban valo részvételére felszolito reklam, és szerencsejatékhoz kapcsolodo reklamot

kdzzétenni olyan sajtotermékben, amely alapvetéen gyermek-, illetve fiatalkortakhoz szél.*

lll. A Karos és jogellenes tartalmak

Mi is a szamukra karos tartalom? Ennek megitélése az egyes allamok értékrendjétdl, erkolcsi és

kulturalis felfogasatol fiiggéen kiilénbozé.

Hazankban a Grtv. 8.5-a altalanos érvénnyel rogziti az olyan reklam tilalmat, amely a gyermek- és
fiatalkorut veszélyes, erbszakos vagy a szexualitast hangslUlyozo helyzetben mutat be. Tiltja
tovabba a kiskoraknak szélo reklamok koziil azt, ,,amely alkalmas a gyermek-, illetve fiatalkortuak
fizikai, szellemi, érzelmi vagy erkolcsi fejlédésének kedvezétlen befolydsoldsdra, kiilGnGsen
azdltal, hogy erészakra, szexualitdsra utal, vagy azt dbrdzol, vagy a témdjdnak meghatdrozé eleme

az erészakos médon megoldott konfliktus.”

A karos tartalmaktol el kell kiiloniteni a jogellenes tartalmakat. A megkilonboztetést eldszor az
Europai Bizottsag hasznalta az 1996-ban kiadott ,, A kiskorGak és az emberi méltosag védelmérdl az
audiovizualis és informacios szolgaltatasokban” cimi Zold Konyvben. Amig a jogellenes tartalmak
mindenki szamara teljes egészében tiltottak, addig a karos tartalmak nem jogellenesek, csak éppen
a kiskorllak szamara nemkivanatosak. Ebbdl kovetkezden az elleniik vald fellépés eszkozei is

kiilonbozoek.

4 2008. évi XLVIII. torvény a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl (a tovabbiakban Grtv.)

8.5 (1)-(3)
bekezdés, 18.5 (1)-(2) bekezdés, 21.8 (1)-(2) bekezdés

Koltay Andras-Nyakas Levente: Magyar és eurdpai médiajog. Budapest, Wolters Kluwer Kiadd 2015. 472. oldal



A karos tartalom a véleménynyilvanitas szabadsaganak korébe tartozik, a felnéttek szamara
megengedettek, amennyiben nem jogellenesek, de a gyermekek szamara artalmasak, mert

fejlédésiikre negativan hatnak.

Karosak és egyben tilosak a Grtv. alapjan a gyermeket vagy fiatalkor(t veszélyes, erészakos, vagy
szexualitast hangsulyozo helyzetben bemutatdé reklamok, az erdszakra, szexualitasra utaldé azt
abrazold, erészakos mddon megoldott konfliktust bemutatd reklamok, az alkoholtartalmu italok
reklamja, amely gyermek-, illetve fiatalkorlaknak szdl, gyermek -, vagy fiatalkordt mutat be,

illetve a szerencsejatékban valo részvételre felszolitd reklam.

A fentiek alapjan elmondhaté, hogy vannak altalanos tilalmak, korlatozasok, melyek a reklam
tartalmat vagy a kozzétételének modjat hatarozzak meg, és vannak, amelyek meghatarozott termék
reklamjait tiltjak (pl. dohanytermékek).

Megfeleldé egyensulyt kell azonban felépiteni a kereskedelmi kozlések szabadsaga, és a kiskorak

személyiségfejlédésének a védelme kozott.

IV. A kiemelt védelem okai

A gyermekek a felndttekhez képest eltér6 adottsagokkal rendelkeznek, hiszékenyek,
befolyasolhatok, és nem mindig képesek értelmezni, helyesen kezelni az 6ket koriilvevo vilagot. Az
elektronikus média megjelenésével ugyanakkor egyre nagyobb és kozvetlenebb a rajuk leselkedd
veszély. A gyermekek egy kiilon fogyasztoi kort képviselnek, sét korcsoportonként is megcélozhatok

szolgaltatasokkal, termékekkel.®

Sziiléként, és fiatalkorGak ligyeinek szakjogaszaként tudom, hogy a gyermekek pici koruktoél kezdve
szivesen nézik a reklamokat, el6szor talan azért mert szinesek, és gyorsan valtozo képet jelenitenek
meg, majd azért, mert (jabb vagyott jatékkal ismerteti meg Oket, illetve mert kedvenc meséik

kozott vetitik azokat.

¢ Gellén Klara: A gyermekek és fiatalkorliak védelme a magyar médiajogban. Jogelméleti Szemle 2004/1. szam



A szolgaltatok pontosan tudjak, hogy a gyermekek meggy6zhetdk, s6t rajtuk keresztiil a felnéttek is
konnyebben elérheték. Gyermekek szereplése a reklamokban tobb ember szivéhez nyitja meg az
utat, és még a magukat keménysziviinek mondo felnétteket is meglagyitja. Ma mar bevett szokas,
hogy a kifejezetten gyermekeknek szolé misorszamok kozott az altaluk fogyasztott, vagy nekik
szolo termékek reklamjait sugarozzak. A gyermekek hiszékenyek, amulatba esnek a terméket,
jatékot koriilvevo fantaziavilagtol és elhiszik, hogy csak az a bizonyos jaték tudja a latottakat

nyujtani, ezért koran kialakul benniik egyfajta markahoz valé ragaszkodas (,,az igazi a MATEL-t6l”).

Allaspontom szerint a legtobb gyermekhez a televizids rekldmok jutnak el. Egy bizonyos korig a
gyermekek nem olvasnak, nem interneteznek, de mar ilyenkor is talalkoznak televizios
tartalmakkal. Egy bizonyos életkori hatarig azt sem tudjak felfogni, hogy reklamot, vagy egyéb
misorszamot néznek, igy nem lehetnek tisztaban annak manipulativ jellegével sem. Vannak, akik
ezt a kort 8 évben hatarozzak meg, és azt valljak, hogy addig nem is szabadna a gyermekeknek
reklamot sugarozni. Allaspontom szerint ehhez a médiaszabalyozas onmagaban nem elegendé

eszkoz, hiszen sok sziild nem rendelkezik kellé6 médiatudatossaggal.

Vannak olyan vélemények is, amelyek szerint a gyermekeket egyaltalan nem lenne szabad
reklamokkal megcélozni. Masok ezzel szemben gazdasagi érdekekre hivatkoznak, hogy nem

késziilnének gyermekmdisorok, ha nem lehetne reklamokat kozzétenni gyermekmdisorokban.

A karos hatas a gyermekek fejlodésékben nyomot hagy, ezért a sajtészabadsag korlatozasa nem

aranytalan mértéki beavatkozas, az egészséges fejlodésiikhoz f(iz6do érdek védelme céljabol.

A cél az, hogy a média gyermekekre gyakorolt karos hatasait csokkentsiik, és a fejlodésiik
zavartalansagat biztositani tudjuk. Mindemellett allaspontom szerint nem szabad elfelejteni azt
sem, hogy biztositani kell a gyermekek szamara az életkoruknak megfelelé ismeretekhez vald

hozzajutas lehetoségét.

A karos tartalmakat életkoronként, korcsoportonként kell megitélni. Nem szabad egységes

csoportként kezelni a kiskorGakat, hiszen testi, lelki, moralis fejlettségiik, sériilékenységiik



kilonboz6 az egyes életkori csoportokban, igy a védelem mértéke szempontjabol is
korosztalyonként kiilonbséget kell tenni kozottikk. Ami karos lehet egy 6-8 évesnek az nem biztos,
hogy az a 16-17 éves fiatalnak. Meg kell azonban jegyezni, hogy a vilagon az sem egységes, hogy ki

szamit kiskorunak.

A fentiek alapjan 6sszességében altalaban elmondhato, hogy két f6 szempont érvényesiil a reklamok
tekintetében: - azok ne okozzanak a gyermeknek karosodast, és ne hasznaljak ki a gyermek

hiszékenységét és ragaszkodasat.’

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag Médiatanacsanak 200/2016. (11.23.) szam( hatarozataban
megallapitotta az 2010. évi CLXXXV. torvény a médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciorol
(tovabbiakban Mttv.) 24.§ (1) bekezdés d) pontjaban foglaltak megsértését egy 2015. november 30.
napjatol sugarzott kereskedelmi kozleménnyel kapcsolatban, amely az AGIP télt6allomast volt

hivatott népszerisiteni a gyermekeken keresztiil a kovetkez6 szoveggel:

Gyerekhang: ,,- Allatok! Vaddllatok az AGIP-nal!”

Feln6tt hang: ,,- Az AGIP-ndl? Vaddllatok?”

Gyerekhang: ,,- Viccelek! Pliiss dllatok, tudod, az aranyos nagy szemekkel! Csak pdr
bélyeget kell dsszegylijteni és vihetjiik is 6ket haza. Vegyiik meg mindet! Kérlek, kérlek,
kerlek, kerlek, kérlek, kerlek, kérlek, kérlek, kérlek!”

Feln6tt hang: ,,- JOl van! Hol a legkdzelebbi AGIP kut?”

Narrator: ,,Cserkészd be most a LovEyes kollekcié pliiss dllatait az AGIP-ndl, és segitsd az

UNICEF munkdjdt! Részletek: agip.hu."

A hatarozatban foglaltak szerint kiemelt jelentdségli az, hogy a médiaban milyen eszkozokkel
probalnak hatast gyakorolni a kiskorUakra, illetve rajtuk keresztil a sziilékre. Az Mttv. 24.§8 (1)
bekezdés d) pontjaban foglalt torvényi rendelkezés tovabbi célja a kiskord és a sziilé kozotti bizalmi

viszony védelme. A ,kozvetlen felszolitas” fordulatot (,,Cserkészd be most...”) szd szerint kell

7 Gellén Klara: A gyermekek és fiatalkorGiak védelme a magyar médiajogban. Jogelméleti Szemle 2004/1. szam
8 Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag Médiatanacsanak 200/2016. (11.23.) szam( hatarozata www.mediatanacs.hu



értelmezni, és az adott ligyben konkrétan megnevezett aru/szolgaltatas tekintetében megjelené

direkt felhivas megvaldsitja a felhivott torvényhely megsértését.’

2013 novemberében a médiahatdsag a Médiatanacs-blog internetes oldalan kozzétette a Nemzeti
Média- és Hirkozlési Hatosag Misorfigyelo- és elemz6 féosztalyanak a magyarorszagi televizios
reklamokrél, valamint a reklamozasi technikarol alkotott fogyasztoi véleményekrol szolo

kutatasanak eredményeit.

Megallapitasra keriilt, hogy a televizidban futd marketingtevékenységek jelentés része a
gyermekeket célozza, a gyermekeknek is van sajat pénziik, sajat vasarloerdvel rendelkeznek és a
sziileik bevasarlasaira gyakorolt befolyasuk is jelentds. Ok a jové piaca. E hatalmas potencialra vald
tekintettel, a gyerekekkel torténé piaci kommunikacio minden fajtajara jelentds Gsszegeket
koltenek a cégek és a reklamszakemberek. A gyermekek amellett, hogy sokat televizioznak, a
hirdetésekre is fogékonyak, masképpen reagalnak a reklamokra, mint a feln6ttek, mivel naluk

intenzivebbek és emocionalisabbak a kivaltott reakciok. "

Itt is felmerilt a kérdés, hogy egyaltalan szabad-e a gyerekeket reklamokkal megcélozni, avagy
dontésképes, vagy képtelen személyeknek tekintjik-e 6ket. A kutatasbol kideriil, hogy a felnott
magyar lakossag alapvetéen azon a véleményen van, hogy lehet a gyerekek részére nekik szolo
reklamot sugarozni, ugyanakkor kevésbé hisznek abban, hogy a gyermekek onalloan tudnanak a
nekik reklamozott termékek koziil valasztani. A reklamokat olyan szempontbdl tartjak fontosnak,
hogy azok kell6 informacidval szolgalnak a vasarlasi dontés tekintetében - feltehetéen azért, mert

végso soron a sziilék veszik meg ezeket a termékeket.

Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatdsag Médiatanacsanak 200/2016. (11.23.) szamU hatarozata www.mediatanacs.hu

Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag Médiatanacs-blog, Sajtdiroda 2013.
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A tanulmanyban harom csoportba soroltak a feln6tt magyar lakossagot a gyerekeknek szo6lod
reklamokrol alkotott véleményiik alapjan. A valaszadok kis csoportja (7%) akként nyilatkozott, hogy
féltik a gyerekeket a reklamoktol, és véleményiik szerint semmilyen korilmények kozott sem
szabadna &ket reklamokkal megcélozni, mikozben elismerik, hogy a gyerekek onalléan is
dontésképes fogyasztok. A valaszadok egy masik része (39%) kiemelten fontosnak tartja a
gyerekreklamokat és ,engedékenyek” a reklamokkal szemben, egész pontosan fogalmazva, Ok
mutatkoznak a legkevésbé elutasitonak. Ok ugyanakkor kevésbé hiszik azt, hogy a gyerekek onalléan
is képesek donteni. A megkérdezettek nagy része (54%) nem tartja a gyerekeket onalléan dontést
hozni képes entitasoknak, és a nekik szolo reklamokat sem tartjak fontosnak. A masodik csoporthoz
hasonléan 6k sem ellenzik a gyerekeknek szoléo reklamok sugarzasat, de azért annyira nem
megengeddek, mint a 2. csoport tagjai. Az elemzés azt sugallja, hogy a feln6tt magyar tarsadalom
tobbsége - valamilyen szinten - engedékeny a gyerekeknek szdlo reklamokkal kapcsolatosan. Ezt
értelmezhetjiik ugy is, hogy viszonylag nagy a sziil6i felelotlenség, de akar ugy is, hogy a tarsadalom

tobbsége a gyerekeket ugyanolyan fogyasztonak gondolja, mint a felnétteket. '

A fentieket kdvetoen felmeriil bennem a kérdés, hogy miért is sziikségesek a reklamok?

Allaspontom szerint, ennek gazdasagi oka van, hiszen nélkiile az iizleti élet nem tudna miikodni.
Informaciot szolgaltat, hatassal van a vasarlasi dontéseinkre, segiti a piacon a differencialast,

alakitja az arakat, és tamogatja az értékesitési lancot.

Hogyan hat a reklam tarsadalomtudomanyi szempontbél?
Alakitja a vasarlasi dontéseinket, és az értékrendiinket. Részt vallal a kikapcsolodasban, hiszen

reklamok nélkiil a médiumok sem mikodnének. Hatassal lehet a tarsadalmi valtozasokra, és tanit.

12 Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatésag Médiatanacs-blog, Sajtdiroda 2013.
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V. A tematikus csatornakon kozzétett reklamok

A tematikus platformokon torténé reklamozas egyre inkabb el6térbe keriil, hiszen itt egy jol
koriilhatarolhato célcsoporton beliil garantalhato az elérés. Emiatt a tematikus televizidadokon
olyan specialis hirdet6ék is megjelennek, amelyek szamara az orszagos csatornakon valé reklamozas
nem elég koltséghatékony a sziik célcsoport szerény elérése miatt. A szakosodott adok azonban
megoldast jelenthetnek a kisebb, jellegzetesen egy-egy csoportnak szélo termékek vagy

szolgaltatasok propagalasaban.’

A hatékonysaghoz a befogaddi oldal korében elért hatas is hozzatartozik, igy nem mindegy, hogy
kikhez juttatjuk el az lzenetiinket: hiszen barmilyen magas lehet a reklam visszaidézési képesség

mértéke, ha a célcsoport nem vasarloképes.

A tematikus csatornak ezen a fronton is kiemelked6 eredményeket tudnak magukénak, hiszen a
célcsoportbol kifolydlag magasabb statuszd, elsésorban varosi lakossag nézi a misorokat, ami a
vasarloképes rétegek jobb elérését garantalja. A szakosodott addk jobban illeszkednek a
nézokozonségiik izlésvilagahoz és életstilusahoz, ezért a misoraik kozott sugarzott reklamok is
kozelebb keriilhetnek a nézokhoz. Ugyanis inkabb érzik ezeket a személyes szférajukba illének, mint
esetleg az altalanos musorszerkezetl adok altal preferalt termékeket. Ez pedig a reklamelfogadas
magasabb szintjéhez vezet. Vasarloeré szempontjabol a gyerekcsatornak is egyre jobb helyzetben

vannak, mivel a kiskortak egyre tobb zsebpénzzel rendelkeznek.™

Allasspontom  szerint, a tematikus csatorndk napjainkban egyre nagyobb teret kapnak.
Korcsoportonként szolitja meg a gyermekeket, és ezért egyre népszeriibbek a koriikben. Rohano

vilagunkban a sziil6 egy pillanatnyi lélegzetvételhez jut, mig a gyermeke szinte odaragadva a

3 Nemzeti Média és Hirkozlési Hatdsag: A tematikus gyermekcsatornak reklamkinalata. Budapest, 2012. november 29.
http://nmhh.hu/dokumentum/155046/Reklamkinalat_a_tematikus_gyermekcsatornakon_tanulmany.pdf (letoltve:
2017. 03. 20.)

Nemzeti Média és Hirkozlési Hatosag: A tematikus gyermekcsatornak reklamkinalata. Budapest, 2012. november 29.
http://nmhh.hu/dokumentum/155046/Reklamkinalat_a_tematikus_gyermekcsatornakon_tanulmany.pdf (letoltve:

2017. 03. 20.)



képerny6hoz néz mindent, amit azon sugaroznak. Sokszor azonban nem veszik észre ennek karos
hatasait a reklamok teriiletén sem. A gyermek az itt leadott reklamokat még intenzivebben figyeli -
hiszen azok személy szerint neki szolnak - és jobban manipulalhatova teszi 6ket. A gyermekek a
tematikus csatornakat tobbet nézik hétvégén, amely a csaladoknal a nagyobb bevasarlasok ideje,

igy a gyermek a latottaknak a hipermarketekben hangot is adhat sziilei felé.

Reklametikai kodex

Az Onszabalyozd Reklam Testiilet Magyar Reklametikai Kodexének 13. cikkelye foglalkozik a

gyermekeknek sz6lo reklamok etikai elveivel.

Kiemeli, hogy a gyermekkortUaknak és fiatalkorGaknak szolo reklamozas soran kiilonés gondossaggal
kell eljarni. A gyermekkorGaknak, fiatalkorlaknak vagy gyermekkorlak és fiatalkorak
szerepeltetésével késziilt reklam nem tartalmazhat olyan kijelentést, vizualis megjelenitést, vagy
hangeffektust, amely szellemileg, erkolcsileg és fizikailag a karukra lehet, kihasznalja

hiszékenységiiket, tapasztalatlansagukat és érzésvilagukat.'

Egyebek kozott kifejezésre juttatja, hogy a reklam nem célozhatja, hogy gyermekkortakban olyan
tudat alakuljon ki, hogy ha a reklamozott arut nem szereznék meg, akkor szégyenkezniiik kellene,
vagy hatranyba keriilnének. Nem sértheti a gyermekkortak és fiatalkortak elétt a sziilok és a
neveldk tekintélyét, és nem 0Osztonozhet velik szembeni engedetlenségre. A reklam nem
hasznalhatja ki tisztességteleniil a gyermek- és fiatalkoriak sziilok, nevel6k iranti bizalmat, nem

mutathat rossz magatartasi mintat, negativ erkolcsi értéket elfogadottnak vagy elfogadhatonak...

VI. Osszegzés: Miért lehetnek sziikségesek a gyermekek esetében a reklamok?

Véleményem szerint, a reklam betolthetne tanito jellegl funkciot. Ismétlé jellege erre alkalmassa

teszi, feltéve, ha a tartalma is megfelelé mddon keril kialakitasra, megvalasztasra. Ezaltal a

15 Onszabélyozé Reklam Testiilet Magyar Reklametikai Kodex 13. cikkely http//www.ort.hu/hu/kodex/ii-fejezet/13-resz

(letoltve: 2017. 03- 20.)



gyermek megtanulhatja, mintat kaphat arra, hogy milyen alapveté higiénias szabalyokat kell

betartani, hogy rendszeresen kell fogat mosni, tisztalkodni, hogy fontos az egészséges étrend...

Korcsoportonként kiilonboz6 célok kitlizésével segithet példaul ,,trendi”-vé tenni egy serdiilénél az

egészséges alakot, ha helyes étkezési szokasokat lat, hasonlo kor( kortarsai bemutatasaval.

Ezt a szerepét a reklam csak akkor tudja betolteni, ha a gazdasagi érdekek mellett valéban
hangsUlyossa valik a kiskortak fejlodésére gyakorolt hatasa, hogy ne csak ne artson, hanem ha

lehet, segitse is azt.

Erdekesnek tartom, hogy a jogi szabalyozas az élelmiszerek reklamjara nem tartalmaz elirasokat,
pedig a gyermekeknek szoldé reklamok nagy részét a csokoladék, édes italok, mogyorokrémek,

édességek, vagy sos ragcsalnivalok teszik ki.

Azt gondolom, fontos lenne egy egységes allaspont kialakitasa e tekintetben is Europaban.
Kiegészité eszkdzként fontos az onszabalyozas, de nem elegend6 eszkoz a probléma megoldasara, a
karos tartalmd reklamok, Uzenetekkel szemben a kiskoriak megvédéséhez. Szélesebb és
jelentésebb Osszefogasra van sziikség, amelyben valamennyi szereplé egyiittm(ikodik, és amelyben

jelentds szerepe van az allami szabalyozasnak.

A sziilok részérél a médiamlveltség és tudatossag fejlesztésére kell figyelmet forditani. A
gyermekek védelmét biztosité intézkedések csak gy érvényesiilhetnek hatékonyan, ha a sziild a
médiatartalmakrol, reklamokrél és azok hatasairol kello ismerettel rendelkezik, és tisztaban van

azzal, miként feliigyelheti, szabalyozhatja gyermeke reklam, illetve médiafogyasztasat.

A sziiléknek sajat maguknak kell értékelniiik, hogy a gyermek milyen tartalom befogadasara
alkalmas, melyek azok a reklamok, amelyek gyermekiik tekintetében karos hatast fejthetnek ki. Ez
nyilvan korcsoportonként eltéréen valtozik, de a sziilé ismerve sajat gyermekét kikiiszobolheti egy

bizonyos pontig a karos hatasokat, és segithet azok feldolgozasaban, és megfelel6 megitélésében.



A fentiek azonban az allam feleldsségét is jelentik, hogy a gazdasagi érdekek mellett, olyan

szabalyozast alakitson ki, amely a fenti célokat elémozditja.

De ahogy a felnétteket a médiatudatossagra oktatni kell, igy mar a gyermekeket is kis korban erre
kell nevelni, ismereteiket e tekintetben is béviteni, felvilagositani 6ket, hogy koruknak megfeleld

szinten, de realisan lassak az 6ket a televizioban, radioban koriilvevé marketingvilagot.
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